
Региональная туриндустрия возлагает большие надежды на предстоящий высокий сезон, рассчитывая за счет возросшего спроса на вну-
тренний туризм укрепить свои позиции на рынке, нарастить поток клиентов и увеличить доходность. Алтайскому краю в преддверии летнего 
сезона удалось заручиться поддержкой федеральных туроператоров. Последние обещают обеспечить устойчивый приток отдыхающих  
из европейской части страны, ориентированных на активные и познавательные туры. Для привлечения потенциальных туристов регион  
даже сменил бренд, сделав ставку на «все настоящее».

— туризм—

Летний туристический сезон в Ал-
тайском крае в этом году стартует 
30 апреля и по традиции откроется 
праздником «Цветение маральни-
ка» в «Бирюзовой Катуни». Туристов, 
более 70% которых составляют жите-
ли близлежащих регионов Сибири, 
ждут 239 гостиниц, отелей и хосте-
лов, 44 санатория, 178 сельских «зе-
леных» домов и 162 турбазы. В про-
шлом году в крае появилось 35 но-
вых объектов размещения, и сегод-
ня регион единовременно может 
принять 47,2 тыс. гостей.

Спрос растет
Участники регионального рынка рас-
считывают, что подорожавший в 1,5-
2 раза после девальвации рубля от-
дых за рубежом повысит привлека-
тельность внутреннего туризма, и 
ждут увеличения числа отдыхающих 
за счет гостей из европейской части 
страны и из-за рубежа. Заметный при-
рост турпотока уже ощутили постав-
щики санаторно-курортных услуг.

По мнению генерального директо-
ра санатория «Родник Алтая» Андрея 
Петухова, изменения на рынке вы-
званы не только снижением турпото-
ка за рубеж. «Устойчивый рост интере-
са к российским курортам мы наблю-
даем уже на протяжении пяти лет. В 
прошлом году заполняемость наше-
го санатория была около 90%, поэто-
му мы бы и рады прирасти на 20%, 
но некуда. Сегодня меняются каче-
ственные показатели рынка. Сокра-
тилась глубина продаж, поскольку в 
условиях экономической нестабиль-
ности люди принимают решение о 
приобретении путевки в последний 
момент. Изменилась и структура от-
дыхающих: снижается доля корпора-
тивных и социальных путевок, рас-
тет число частных отдыхающих. Мы 
прогнозируем в этом году 60%-ный 
прирост числа частных клиентов», — 
говорит господин Петухов.

В других санаториях Белокури-
хи рост числа гостей уже готовы под-
твердить данными статистики. «По 
количеству отдыхающих мы в этом 
году приросли на 20% в январе и на 
21% в феврале, — комментирует си-
туацию заместитель гендиректора 
ЗАО „Курорт «Белокуриха“ Олег Аки-
мов. — Возросла и выручка: на 25% и 
38% соответственно по сравнению с 
прошлым годом. Это связано с тем, 
что все больше людей выбирают бо-
лее комфортный, а значит, и более 
дорогой отдых».

Но не только санатории почувство-
вали наплыв туристов. «Обычно в 
феврале у нас мертвый сезон, а в этом 
году мы имеем очень высокую напол-
няемость наших отелей», — расска-
зали „Ъ“ в отделе маркетинга парк-
отеля «Ая». В таких условиях даже «зе-
леные» дома, несмотря на свою лет-
нюю специфику, готовы принимать 

гостей зимой. «Спрос на сельский ту-
ризм растет, появился интерес к зим-
нему отдыху, поэтому мы в этом го-
ду перешли на круглогодичную ра-
боту», — говорит владелица турком-
плекса «Постоялый двор» в Чарыш-
ском районе Алтайского края Лари-
са Пастухова.

Говоря о перспективах предсто-
ящего высокого туристического се-
зона, генеральный директор сана-
тория «Родник Алтая» отметил, что, с 
одной стороны, в нынешних эконо-
мических условиях можно ожидать 
роста себестоимости санаторно-ку-

рортных услуг и стоимости билетов, 
сокращения турпотока из-за сниже-
ния покупательной способности и 
увеличения конкуренции на вну-
треннем рынке. Но с другой — на-
блюдается переориентация россий-
ских туристов на отдых внутри стра-
ны, что даст дополнительный при-
ток отдыхающих. «Мы готовы к изме-
нению внешних условий, поскольку 
имеем определенный запас прочно-
сти за счет стабильного развития в 
предыдущие годы. Думаю, сопоста-
вимый уровень сервиса, качества ус-
луг и процедур позволит нам успеш-
но конкурировать и развиваться », — 
подчеркнул Андрей Петухов.

Повысить доступность
По оценке специалистов Алтайского 
института экономики, с учетом по-

вышения спроса на туристические 
услуги и роста турпотока на терри-
тории края, а также прогнозируемо-
го увеличения объема бюджетных и 
частных инвестиций в отрасль ожи-
даемый прирост доходов от туризма 
может составить 2,7% в год.

Правда, некоторые участники 
рынка отмечают, что большие на-
дежды на отказ российских тури-
стов от зарубежных поездок возла-
гать не стоит. По словам руководи-
теля туроператорской компании 
«Плот-Интрэвел» Александра Смир-
нова, сегодня цена лечебной путев-
ки в Карловы Вары начинается от  
49 тыс. руб., отдых в Турции обойдет-
ся в сумму от 40 тыс. руб., причем с 
перелетом из Москвы. Это вполне 
сравнимо со стоимостью отдыха на 
Алтае. «Зарубежные туркомпании 
будут бороться за российского ту-
риста, и многие уже снизили стои-
мость туров на 30-40%. Нашим ком-
паниям сложно конкурировать из-
за высокой доли транспортных рас-
ходов в стоимости отдыха».

Транспортная доступность Алтай-
ского края — одна из основных про-
блем регионального туррынка. Кра-
евые власти и Ассоциация туропе-
раторов России (АТОР) обещают по-
мочь с субсидированием авиапере-
летов в Алтайский край. По мнению 
исполнительного директора АТОР 
Майи Ломидзе, опыт Дальнего Вос-
тока и Крыма доказал, что субсиди-
рование авиаперевозок может стать 
локомотивом для развития туризма 

в регионах. «Мы уже получили поло-
жительное решение Минтранса по 
субсидированию авиамаршрута Бар-
наул — Томск и сейчас подыскива-
ем авиакомпанию, которая будет за-
ниматься авиаперевозками, — рас-
сказал губернатор Алтайского края 
Александр Карлин. — Если же феде-
ральные туроператоры организуют 
чартерные рейсы на Алтай, мы гото-
вы снизить затраты авиаперевозчи-
ков на обслуживание лайнеров в аэ-
ропорту Барнаула».

«Федералы» в помощь
Планировалось, что вопрос орга-
низации чартеров участники рын-
ка обсудят в марте на выставке «Ин-
турмаркет-2015» в Москве, но ини-
циатива пока не получила разви-
тия. Зато федеральные туроперато-
ры пообещали помочь алтайским 
коллегам с наращиванием турпо-
тока из европейской части страны. 
«Алтай — очень красивый регион, 
и нам хотелось бы привлечь сюда 
туристов и предложить им разноо-
бразный активный отдых: конные, 
пешие прогулки, сплавы по рекам, 
гастрономические туры и сельский 
туризм, этнографический и мине-
ралогический туризм. Думаю, вос-
требованы будут маршруты Боль-
шого и Малого Золотого кольца Ал-
тая, а также маршруты, связанные 
с жизнью выдающихся людей, ро-
дившихся на Алтае: Шукшина, Ка-
лашникова, Золотухина, Евдокимо-
ва, Рождественского», — отметила 

представитель туроператора Coral 
Travel Лариса Киселева.

То, что интерес со стороны турбиз-
неса к Алтайскому краю есть, под-
твердила и Майя Ломидзе. «Конеч-
но, пока рано говорить о чартерных 
рейсах и массовых заездах. Но увели-
чение туристического потока обяза-
тельно будет, раз регионом заинтере-
совались федеральные туроперато-
ры», — убеждена госпожа Ломидзе.

Свою заинтересованность в со-
трудничестве высказали и предста-
вители алтайского турбизнеса. «Мы 
готовы проработать любой марш-
рут, предоставить достойные ме-
ста размещения», — заверила пред-
ставитель компании «АлтайСибТур» 
Ксения Лобач. По мнению прези-
дента алтайской региональной ас-
социации туризма Натальи Гордее-
вой, главный итог общения на «Ин-
турмаркете-2015» в том, что начал-
ся предметный диалог между феде-
ральными и региональными игрока-
ми рынка. «Мы поняли, что от нас хо-
тели бы получить федеральные опе-
раторы, а они, в свою очередь, полу-
чили представление об уровне раз-
вития экскурсионного и активно-
го туризма в Алтайском крае — то-
го сегмента рынка, который их се-
годня интересует. Сейчас начинает-
ся проработка детального сотрудни-
чества, и уже в этом сезоне мы плани-
руем организовать совместные туры. 
Угроз для вытеснения малого бизне-
са с регионального туррынка мы не 
видим, потому что ни один федераль-
ный туроператор не будет формиро-
вать местный турпродукт — он в лю-
бом случае будет работать с местны-
ми принимающими компаниями. 
Важно, чтобы региональные тур
операторы смогли предложить та-
кой продукт, который заслужит вни-
мание искушенного евро-
пейского туриста».

Алтай обещает гостям «все настоящее»
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прямая  
речь

Вы в Сибири отдыхать будете?

Даниил Криммель, директор офиса официального партнера 
«Альпари» в Новосибирске:
— Конечно, сейчас перед всеми регионами стоит задача развивать 
местную экономику, в том числе и туристическую отрасль. У Сибири 
большой туристический потенциал. Причем речь идет не только о ту-
ризме на отдыхе, но и о деловых поездках. С каждым годом в Новоси-
бирске открываются новые бизнес-отели. В городе проводится все 
больше деловых мероприятий, поэтому поток гостей непрерывно рас-
тет. Далее, Шерегеш. Этот курорт признан самым популярным в Рос-
сии в этом сезоне. Кроме жителей ближайших регионов его с удоволь-
ствием посещали москвичи, петербуржцы и иностранцы. С курортом 
такого уровня у нас отпадает необходимость выезжать на заграничные 
горнолыжные курорты. Алтай — это место, где каждый может отдо-
хнуть по-своему: сплавляясь по рекам, катаясь на лошадях, гуляя в ле-
су, занимаясь рыбалкой — в общем, как угодно.

Леонид Гольдорт, генеральный директор компании СДЭК:
— Грядущим летом я, конечно же, буду отдыхать в Сибири. Меня при-
гласили попробовать покорить венец Катунского хребта Горного Ал-
тая. Поэтому моя цель — Белуха. Выбор места отдыха никак не связан 
с кризисными настроениями в стране. Уходящей зимой я заметил, что 
крайне популярным стал отдых в Шерегеше. В праздники попасть туда 
было сложно. Ажиотаж объясняется отсутствием альтернативных мест 
для качественного катания на сноуборде и лыжах. В остальном, мне 

кажется, Сибирь не станет более привлекательным местом для про-
ведения отпуска. Спрос если и увеличится, то, думаю, незначительно: 
ценовые политики Горного Алтая, Байкала, Хакасии и других прекрас-
ных мест держат достаточно высокую планку. Проезд также недешев.

Валерий Шавкунов, управляющий филиалом  
«Новосибирский» Альфа-Банка:
— Я отдыхаю в Горном Алтае каждый год, и это для меня уже давно сло-
жившаяся традиция. Это не замена отдыху за границей и никак не свя-
зано с ухудшением экономической ситуации. На Алтае уникальные жи-
вописные места, где я отвлекаюсь от цивилизации. Мне нравится при-
рода Алтая, и, как правило, я заранее планирую маршрут, сочетая путе-
шествие на авто с пешим. Думаю, что в дальнейшем спрос на такой от-
дых будет только расти, потому что потребность человека побыть нае-
дине с природой и «подзарядиться» естественна. На фоне существен-
ного роста курса доллара и евро по отношению к рублю, конечно, 
спрос на внутренний туризм будет только повышаться. Но это никак не 
отразится на уровне сервиса. Когда есть полная заполняемость тури-
стических баз, а именно это наблюдается даже без поправки на увели-
чение спроса, мало кто думает об улучшении сервиса. Думаю, что це-
ны будут расти без адекватной отдачи для клиентов.

Сергей Земцов, директор новосибирского представительства 
факторинговой компании НФК:
— В этом году свой отдых с семьей мы планируем провести в Сибири, 
если точнее, то в Горном Алтае и Хакасии. Все, что нужно для восста-
новления сил и релаксации, там есть: чистейший воздух, озера, горные 
реки, пешие и конные маршруты. Для любителей пейзажной фотогра-
фии Алтай вообще мир без дна. Я считаю, что дикий отдых в советском 
old school стиле гораздо здоровее, сплачивает семью и формирует у 
детей правильные и полезные жизненные установки. Что касается вли-
яния кризиса, то на наличие мест под палатки он никак не влияет. И ес-
ли озаботиться вопросом заранее, то всегда можно найти свое иде-
альное место.

В Алтайском крае активно 
продвигают туристический 
потенциал региона, привлекая  
к нему внимание федеральных 
туроператоров 

К а к  т у р и с т ы  о т д ы х а ю т  
в  А л т а й ск  о м  к р а е

Самым развитым и массовым сегментом 
регионального рынка является 
оздоровительный туризм. Более 50% 
всех мест размещения приходится на 
санаторно-курортные комплексы. На втором 
месте — событийный туризм. По данным 
управления Алтайского края по развитию 
туристско-рекреационного и санаторно-
курортного комплексов, только праздник 
«Цветение маральника» в прошлом году 
посетили свыше 10 тыс. человек; около 
20 тыс., в том числе и иностранные туристы, 
побывали на Шукшинском фестивале. В этом 
году традиционные масленичные гуляния 
на «Сибирском подворье» собрали 15 тыс. 
туристов.

На третьем месте — активные 
маршруты: сплавы, конные и пешие 
прогулки в сочетании с экскурсиями на 
местах, размещением в гостиницах и на 
турбазах.

Топ-10 туристических комплексов Алтайского края
Название 	 Кол-во мест 	 Объем турпотока,  	 Стоимость,  
	 размещения	 чел./год	 руб./сут.
ЗАО «Курорт Белокуриха» 	 1 600	 32 000 	 2 995-3 250*

ЗАО «Санаторий „Россия“» (Белокуриха)	  730 	 20 000 	 3 100-3 350*

Санаторий «Алтай-West» (Белокуриха) 	 612 	 17 000 	 2 800-3 100*

Санаторий «Родник Алтая» (Белокуриха)	 450 	 14 000 	 2 950*

Санаторий «Обь» (Барнаул) 	 176 	 5 500 	 2 500*

Краевой центр восстановительной медицины 
и реабилитации «Озеро Яровое» 	 210 	 3 500 	 1 871*

Парк-отель «Ая» (Алтайский район) 	 520 	 25 000 	 2 500 (с завтраком)

Туркомплекс «Усадьба Саржевских» 
(«Бирюзовая Катунь») 	 109 	 2 500 	 1 750 (без питания)

«Маральник Никольское» (Алтайский район) 	 63 	 3 000 	 2 100

Сельский туркомплекс «Постоялый двор» 
(Чарышский район) 	 15 	 160 	 350 (без питания)

* Стоимость путевок до 31 мая 2015 года с питанием и лечением. По данным санаториев.


